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Zazitek z naku povani Vasim zakaznikiim poskytne vyssi iroven v nakupovani!

Zakaznik okamzité po zaplaceni zjisti, zda ziska osobni bonus.

Z dosud neprijemného procesu placeni u pokladny v obchodé udéla Dream Shopping Stale vice zakaznikl se ztraci v neprehledné slevové dzungli obchodnich fetézcl. Uz i profesionalni lovci vyhodnych nakupd zacinaji
nezapomenutelny zazitek, o ktery se vyherce podeéli se svymi prateli a znamymi. obcas ztracet prehled v obrovskem mnozstvi akénich cen. Vyjimka se stala pravidlem — a zorientovat se je tézkeé.
Zvyseni konkurenceschopnosti v obchodé.
Porovnavani cen v obchodé uz davno neni pro spotrebitele prehledné a transparentni!
Zasadni alternativa pro dosazeni konkurencni vyhody v obchodé marketingovym
tahem, ktery je zalozen na nadéji na ziskani vyhry.
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\/ této situaci prinasi reseni novy, revolucni systém: Dream Shopping™. Princip je jednoduchy: Zakaznik koupi jeden nebo nékolik vyrobkd a hned
u pokladny zjisti svou osobni vyhru, ktera se po zaplaceni objevi na pokladnim terminalu. Maximalni vyhra cini 100 procent z ceny zakoupeného
zbozi.

A jesté jeden bonus pro zakaznika navic — nakupovani se pro néj stava emacionalnéjsi. Pro obchod je nas systém Sance: \/ dobg, kdy stale
komplexngjsi slevova politika vede k rostouci frustraci zakaznik(, je Dream Shopping™ jasnou a srozumitelnou odpovédi.
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Motto: Tviij nakup — Tvoje vyhra.

Minus 25 procent — no ano, ale od kdy do kdy? Nebo to bylo jenom minus 15 procent? Musim mit s sebou zakaznickou kartu?
Plati akce jenom tehdy, kdyz koupim dva kusy? Nebo dokonce tfi?

\/ dobach celosvéetovych hospodarskych krizi a nejistoty spotrebitel nevedomky vyhledava nabidky, které mu pri kazdodennim
nakupu prinesou osobni vyhody. Zvyhodnéni je pro zakaznika velmi zadouci, ale vetSinou nedosazitelné. S tim je ted konec. Kdo
z nas by to neznal. Spotrebitel je zahlcen reklamou a informacemi z obchodu. Slevy na jednotlivé vyrobky pri nakupovani jsou na
dennim poradku!

Zazitek z nakupovani v obchodé. Spotrebitel bezprostredné zaziva pfi kazdodennim nakupu odmeénovani, za které nemusi platit.
Moznost ziskat vyhru za jednotlivy nakup ve vysi az dva tisice euro Hodnota zbozi v ramci osobnich vwhod znamena pro prevaznou
cast spotrebitell zabavu a napéti.
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»V tom uz se prece nikdo nevyzna“

Uz nevim, do kterého supermarketu mam jit, protoze ,se zda"”, Ze vSude je vSechno levnégjsi!

V budoucnu bude platit, ze novy obchodni model bude mnohem vyznamnéjsim faktorem pro ziskani konkurencni vyhody,
nez nové vyrobky nebo sluzby. Produkty budou nadale dilezité, ale pravda je, ze se daji napodobit mnohem snaze nez balicek
komplexnich procesd. Konkurencni naskok bude mozné v budoucnu ziskat propojenim prodeje a poskytovani servisu pred koupi.

Zdroj (Fachverlag flir Marketing- und Trendinfo, der Verlag fir die Deutsche Wirtschaft AG/Nakladatelstvi pro informace o marketingu a trendech, nakladatelstvi pro Némeckou ekonomiku AG)
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Kazdodenni problémy pfi nakupu....

....Reklamni letaky a zase letaky, a pak tucty dalSich od nejrliznéjSich supermarketd, slevy a akce, kup dva, zaplat' jeden atd.

.V tom uz se prece nikdo nemuze vyznat" ,UZ nevim, do kterého supermarketu mam jit, protoze ,se zda", Ze vSude je vSechno
levnéjsi — Z vysledkl prizkumd v oblasti neuromarketingu je znamo, ze lidsky mozek chce dostat odménu, a to nejlépe ihned.
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~Hned po zaplaceni u pokladny zakaznik vi, Pokladna se stava mistem
jestli ziska vyhodu® poskytnuti sluzby.

Aby mohli maloobchodnici nabidnout svym zakaznikim jedinecny zazitek z nakupovani a tim si zajistili jejich vérnost a zvyseni Organizator vsak predpoklada, ze zbozi bude zakoupeno. Narok vznika ziskem.
obratu, musi jim dnes poskytovat prvotridni servis. / Po zaplaceni u pokladny se zakaznik okamzité dozvi, zda ziskava osobni
vyhodu” 100% bonus = 100 % z hodnoty zbozi!

Zakaznik zakoupi zbozi a pfimo u pokladny se dozvi, jakou vyhodu ziskava. Ta se totiz ukaze na pokladnim teminalu hned po zaplaceni.

Osobni zazitek z nakupovani zajisti zakaznikdm poskytnuti ockamzité slevy. Maximalni vysSe bonusu je 100 procent z hodnoty zakoupeného zbozi.

VLT Zakaznik ma jedinecnou Sanci ziskat odmenu:

Maximalni vy$e bonusu je 100 procent z hodnoty zakoupeného zbozi. Zadna hotovost. Viymahani wyhry pr,évﬁfvgst_c}l}jgvonuEeno.
Y gl \ "Staram se o tebe, jsem tady pro tebe!”
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»Sance narychlé proziti
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uspec u se tak stava dosaziteinou System vytvarl POZItIVI’lI ZKusenosti zakazniku
Vyznamni profesionalové z obchodni branZe a marketingovi obchodnici, ktefi systém jiz vyzkouseli, Fekli: ,Dream Shopping To je Fizeni zazitk(d v budoucnosti pro zakaznika primo pfi jeho kazdodennim nakupu.
umoznuje zakazniklim zazit Gspéch. Dosazitelnost Gspéchu generuje pozitivni vztah zakaznikd k nakupovani®.
ProtoZe tato iniciativa pfedstavuje akci s extrémné vysokym faktorem zapamatovant, v5tipi si zakaznici zazitek z nakupu \/ytvori silnou emocionalni vazbu mezi zakaznikem a obchodni znackou. Prvoradym cilem je udélat ze spokojenych zakaznikd
do paméti na dlouhou dobu. Cekani ve fronté u pokladny, které byva casto spojeno s nervozitou, se tak pretavi v pozitivngjsi zazitek: logjalni zakazniky a z loajalnich zakaznik( ,nadSené propagatory”.

Nakupovani s pfijemnym napétim! ,Kdyz nékdo vyhraje, obvykle to hned fekne svym znamym a pratellm.
Systém Dream Shopping™ se tedy cilené zaméruje na neprimé efekty, jako je Gstni propaganda.
.Proto vzbudi Dream Shopping chut' na dalsi nakup”.

vieve

Mohou spotrebitelé ziskat pri nakupu jesté néco dalSiho zdarma? Mohou! T | . :
+ snizovani nakladd na reklamu a marketing
Poté co zakaznik dostal svou osobni vyhodu, mdZe navic ziskat dalsi zbozi podle nabidky, regionu nebo sezdny. + nizsi naklady na pobocku

Shoduji-li se tyto symboly, ziskaji zakaznici mimoradny darek formou ,zbozi ZDARMA" podle oznameni na pokladnim terminalu! podpora znatky diky dal&f Grovni v komunikaci
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Velmi vhodné pro produktovou promotion* Unique Value Proposition / jedinecny prodejni argument pri uvadéni produktu na trh

Idealni dobou pro promotion akce jsou napriklad Velikonoce, zacatek prazdnin, Halloween, VVanoce, Silvestr atd.

*Tyto dalsi darky poskytuje dodavatel a pro obchod neznamenaji zadné naklady.
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